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PARQUE PANDO

EMPRESAS URUGUAYAS SOSTENIBLES AL ALCANCE
DE UN MUNDO GLOBALIZADO
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Principales Obstaculos

Mayor compromiso con la
innovacion en industrias
multinacionales orientadas a la
exportacion.

Practicas mas avanzadas de RRHH
por parte de empresas
multinacionales.

Barreras de Conocimiento
Barreras de escala
Barreras Directivas
Barreras Financieras
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Propuesta de Valor Parque Pando

« Edilicios : Arrendamiento de terrenos y/o facilidades industriales
llave en mano, reduciendo drasticamente el cash out inicial y la
inmovilizacion de capital en activos fijos.

« Actividades de apoyo : Oficinas equipadas para uso comun de las
empresas radicadas, con servicios de secretariado, sala de
reuniones, sala de video conferencias y reuniones virtuales,
showroom para exhibicion de productos y realizacion de eventos
con clientes, prensa, etc.

 Comerciales y Produccion

* Pool de promocion de los productos producidos en el pargue en los
mercados internacionales (ferias, entrevistas BtoB, etc.).

« Entorno productivo disefiado para facilitar la obtencion de
certificacion ISO 9000 y 14.000 a las empresas radicadas,
incluyendo reciclaje y disposicion final de residuos, gestion de
Impactos, etc.

N

(\"\fpositioning Posicionamiento & Ingenieria de Marcas s




Propuesta de Valor Parque Pando

» Logisticos : Integracion de proveedores de servicios de transporte,
autoelevadores, despachantes de aduanas, etc. que ya operan en
Uruguay al ecosistema del parque, para optimizacion de costos y
tiempos.

« Centro de servicios compartidos : para proveer todas las
actividades administrativas gue no generan valor agregado al
producto ni a la gestion del cliente, incluyendo:

e consolidacion de compras de insumos y servicios “no productivos o
estratégicos”.

» posibilitando drasticas reducciones de costos y que las empresas
puedan focalizarse en su core business.
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Propuesta de Valor Parque Pando

« Consultoria y Capacitacion : Asistencia integral desde aspectos
“convencionales” necesarios para ser:

e “competentes " como juridicos, contables y financieros,
y/o “requisitos” cada vez mas demandados tales como certificacion
de normas ambientales y de salud ocupacional,

 hasta tematicas directamente relacionadas con el desarrollo de la
“capacidad competitiva " de las empresas, tales como:

« Diferenciacion, Posicionamiento,
o Gestion de “marca lugar” e Innovacion.

e Y la capacitacion mediante programas “a medida” desarrollados
conjuntamente con Business School locales e internacionales.
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Propuesta de Valor Parque Pando

 Creacidn de valor social : Lainclusion de areas de servicios
orientados a quienes trabajen en el parque, tales como:

e areas de deportes,
e servicios médicos

e y hasta una guarderia infantil para que las madres puedan trabajar
dejando a sus hijos en un ambiente seguro y “cercano”

* generando un gran impacto positivo en el clima laboral, en la
productividad, disminucion de la rotacion y posibilidad de
realizacion personal de los colaboradores.
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Las dimensiones de la comunicacion

Place brand

Producto
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Consideraciones Estratégicas

» Diferenciarse (o Morir): De lo contrario, solo queda
competir por bajos precios.

* La Globalizacion es una realidad __: Quien no compita
en el mundo global esta fuera del juego.

« Sociedad del conocimiento : los métodos tradicionales
han quedado obsoletos y se requiere una gran cantidad
de personas de alto conocimiento para producir.

« Creacion de Valor Compartido __: Un polo productivo
para competir en el futuro, no en el pasado.

 Redarquias Vs. Jerarquias : Las empresas en Red
pueden competir mejor en el mundo global.
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Empresas en Red compiten globalmente
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PARQUE PANDO
URUGUAY

NUESTRO ENFOQUE ES SIMPLIFICAR Y FACILITAR
LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION PARA QUE
UD. PUEDAN ENFOCARSE E NEGOCIO




Algunos de nuestros clientes y relaciones

INSTITUTO

ESPANOL o
DE COMERCIO madridEmprende :::
FKTER'OH uuuuuuuuuuuuuuuuuu

-=Clag aprendiendo a MESiCH

%
— \’Tpositioning

Posicionamiento & Ingenieria de Marcas s




Algunos de nuestros clientes y relaciones
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It’s becoming a
very difficult place
to do business.
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It’s not what you want to do.
It’s what your competition will let you do.

“Positioning” is the essence of the strategy you must
employ to deal with the global competition both at home
and abroad.

It is the starting point for all your planning and
marketing. If you need help with this, contact:
Roberto De Stefano
Nueva York 2670
Buenos Aires, Argentina.

Email: rdestefano@troutandpartners.com

Trout & Partners Ltd.
Global Leaders in
Strategic Positioning
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Lo escrito en 25 anos
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La 1° Consultora de Latinoamérica especializada
en Posicionamiento e Ingenieria de Marcas

Nueva York 2670, CABA, C/ Hermanos Alvarez Quintero, 4 — 2°
(1419), Argentina 28004 Madrid - Espafia



